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Yoelcome

Interview de Myriam Ouni et Lisa Omara sur Welcome to the Jungle

tothejungle
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- Juillet 2021

Accueil Média

YWelcome
tothejungle

Myriam Ouni et Lisa Omara, en (work) couple depuis huit
mois dans le marketing

Trouver une entreprise  Trouver un job

Accueil Média Trouver une entreprise  Trouver un job

Partager des valeurs et imaginer un monde
meilleur

Laptops ouverts sur une grande table en bois dans un café du 11éme
arrondissement de Paris, Myriam écoute le brief enflammé de Lisa.
Depuis plus de huit mois, les trentenaires partagent tout : livres,
réves, clients... Elles disent qu’elles ne sauraient avancer l'une sans
Lautre. Et pourtant, elles sont longtemps passées a coté de leur

histoire,

La premiere fois qu’elles se rencontrent, Lisa vient de rater sa

troisieme année de licence de droit, quant a Myriam, elle suit des

cours d’arabe a l'Inalco. Elles ont besoin d’un job d’étudiant pour
inscrire une premiére expérience sur leur CV. Mais commencer par
de la téléprospection n'est pas simple. « On se prenait des vents

toute la journée, alors on s'est trés vite soudées », se souvient Lisa.

Déja complices au boulot, elles se rapprochent davantage quand

elles comprennent qu’elles habitent le méme quartier. Seulement,
l'expérience tourne court : Lisa se fait remercier aprés avoir souligné

quelques manquements au droit du travail au patron de l'entreprise,

alors que Myriam choisit de rester. Le seul lien qui unit encore les
jeunes femmes sont les rendez-vous chez les coiffeuses du quartier

spécialistes du brushing sur cheveux bouclés, ol elles se croisent a

intervalles réguliers.
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e Accueil Média Trouver une entreprise  Trouver un job

Les années passent, Myriam travaille dans le marketing, gere des
contrats pour les influenceurs. Elle prend son envol en créant Loup
Agency et envisage méme de lancer son podcast. De son c6té, Lisa
travaille en agence de communication et gere les relations presse.
Epuisée par une cadence insoutenable, cette derniére est au bord
du burn out quand les jeunes femmes se croisent a lautomne 2020.
Cette fois-ci, c’est la bonne. Elles ne se quitteront plus. Myriam
conseille Lisa sur son avenir professionnel qui se remet vite sur
pieds. Lisa aide Myriam a monter son podcast. Trés vite, elles
comprennent que leurs expériences et leurs expertisent se
complétent. Solaire, stressée, impliquée émotionnellement dans
son travail, Lisa s’apaise au contact de sa binbme. Les jeunes
femmmes imaginent une offre commerciale commune et n’hésitent

plus a mutualiser leurs clients. A la fois indépendantes et

indissociables, elles aimeraient continuer leur route professionnelle
ensemble et construire une communauté autour de 'empowerment

féminin, linclusion, la diversité et I’écologie.

Signe distinctif : aprés avoir opéré une transition capillaire (et
professionnelle) ensemble, elles portent désormais leurs boucles au

naturel.


https://www.welcometothejungle.com/fr/articles/duo-work-couple-binome
https://www.welcometothejungle.com/fr/articles/duo-work-couple-binome
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La transparence a-t-elle progressé chez les
influenceurs ?

Article sur la capsule de
pOd cast Influence Corner X Les créateurs certifiés prennent la parole
ARPP sur La Réclame

O CtO b re 20 2 2 Pour lI'occasion, 'ARPP a organisé des témoignages en podcast de 8 influenceurs certifiés
(Alex Goya, Alix Grousset, Amandine yk, Léa Camilleri, Marion Caméléon, Naéla, Richard et

Sandrea). Ceux-ci vont raconter leurs parcours et cheminements vers l'influence

responsable - ils sont disponibles sur le podcast Influence Corner.

* (22 740 sur Instagram, 2253 sur YouTube et 5000 sur TikTok)
** étude menée en comparant les posts des 6 premiers mois de I'année 2021 et 2022


https://lareclame.fr/arpp-observatoire-influence-responsable-2022269447
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STRATEGIES

Article sur la capsule de

podcast Influence Corner Xx
ARPP sur Stratégies
- Septembre 2022

AU COEUR DE L'INFLUENCE RESPONSABLE AVEC
«INFLUENCE CORNER»

Pour soutenir ses actions ’ARPP présente une série de podcasts, produite par Myriam
Ouni et Lisa Omara : « Influence Corner x ARPP ». Huit créateurs de contenus certifiés
témoignent sur leurs parcours et leurs cheminements vers l'influence responsable. Une
immersion au cceur de leur quotidien. Un format témoignage entre 20 et 30 minutes,
centré sur le c6té humain de cette profession. Les difficultés rencontrées, les erreurs
commises, les réussites, les bonnes pratiques... « L’ambition de ce podcast est de redorer
le blason de l'influence et d'impulser le changement aupres de la profession (marques,
agences, influenceurs) », explique Lisa Omara, fondatrice de 'agence en relations
publiques PYAR.

A partir du 29 septembre, un témoignage par jour sur le podcast « Influence Corner »,
disponible sur toutes les plateformes de d’écoutes : Sandrea (M6 Network), Léa
Camilleri (Agence Grows), Alix Grousset (Agence Grows), Marion Caméléon (Point
d’Orgue), Richard (Point d’Orgue), Amandine yk (Point d’Orgue), Alex Goya (Soeurette
Production), Na€la (Jetamoure).



https://www.strategies.fr/actualites/marques/LQ1001072C/lavenement-des-influenceurs-responsables.html
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Interview de Lisa Omara dans le journal suisse Le Temps
Juin 2021
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Le bon filon des podcasts pour enfants

TENDANCE Les podcasts pour enfants étaient un marché de niche, jusqu’a ce que la pandémie et ses confinements adviennent. Depuis, ils
se multiplient et connaissent un certain succés aupreés des petits comme de leurs parents, qui préférent éloigner leur progéniture des écrans

MARIONPOUCE e
W @marion_502

11 faut se brosser les dents durant
trois minutes, tous les pédiatres le
disent. Vous rappelez-vous ce petit
sablier dont vous deviez regar-
der les grains tomber, lentement,
Jjusqu'au dernier, avant de pouvoir
laisser vos gencives en paix? Eh
bien, oubliez-le. Chague soir, Eliott,
6 ans et demi, écoute un épisode de
Les dents et au dodo, un podeast de
BFMTV dédié aux enfants et 4 leurs
petites canines. «1l est content d'al-
ler se brosser les dents, mainte-
nant. Il écoute chague jour une his-
toire différente, autour de l'actualité,
sur un ton rigolo. Elle dure précisé-
ment trois minutes et ¢a fonctionne
biens, commente Grégory Balmat,
s0N papa.

«Celaaétéla
réponse a la crainte
que les enfants

ne passent trop

de temps

sur les écrans»

LISA OMARA, FONDATRICE DE LAGENCE PYAR

Les podcasts pour enfants ne font
pas que dans le dentaire: contes et
légendes, méditation pour le cou-
cher, questions de société, appren-
tissage de langues... Il y en a pour
tous les goits, et la tendance &
leur multiplication se confirme,
Si les confinements successifs ont
été l'occasion d'un grand «booms
pour le podeast en général - prés de
Qo000 Ccréés en 2020, soit trois fois
plus que I'année précédente selon la

Sfud E_S_N8. L (I

gO0000 créés en 2020, soit trois fois
plus que I'année précédente selon la
société spécialisée Chartable - ceux
qui s'adressent aux petits sont vrai-
ment sortis de leur niche. A titre
d'exemple, le podcast scientifique
ameéricain Brains On! figure dans le
top 5 des 200 podcasts les plus ten-
dance selon Chartable, et pour la
francophonie, Mythes &Légendes -
dont la saison 2 vient d'étre rache-
tée en exclusivité par Spotify — enre-
gistrait plus de 1,5 million d'écoutes
en six mois aprés son lancement en
décembre 2019.

Une réponse au confinement
«Avant le covid, c'était une ten-
dance trés timide. Mais avec 'enfer-
mement durant les confinements et
la crainte que les enfants ne passent
trop de temps sur les écrans, le pod-
cast a soudain été une réponses,
reléve Lisa Omara, experte en pod-
cast et communication, fondatrice
del'agence francaise Pyar. Ainsi, les
studios de podeasts existants se sont
lanecés, comme Nouvelles Ecoutes et
Ma Langue au chat ou Cornebidouille
de Paradiso Media. Les radios égale-
ment, & I'image de France Inter, qui

FINANCEMENT

Le podcast scientifique américain «Brains Onl» figure dans le top 5 des 200 podcasts les plus tendance selon Chartable, (WESTENDSI)

a imaginé Bestioles en collabora-
tion avec le Muséum national d'his-
toire naturelle, ou, chez nous, Brou-
haha de la RTS, qui aborde chaque
semaine un théme avec une histoire
écrite par Christine Pompéi. «Cer-
taines plateformes telles que Keeku
ont méme été créés exclusivement
pour produire ces series audio pour
enfants et les plateformes de dif-
fusion s'y sont intéressées, comme
Spotify avec Mythes & Légendes»,
mentionne encore Lisa Omara.

Le filon a été trouvé, Outre ces
grandes productions, certain-es
ont investi le terrain bénévolement.
Samantha Lunder, qui vit dans le
canton de Vaud, a créé Les Histoires
de Nonno, diffusées depuis mars
2020. «Ca m'est venu car on était
tous enfermés, et que, petite, j'ado-
rais écouter mon grand-pére. Je me
suis dit que le podeast était un moyen
simple, rapide et gratuit d'amener
des histoires a des enfants durant le
confinement.» Martine, maman de
deux enfants, acquiesce. Elle raconte

Une manne pour les annonceurs?

Chez Nouvelles Ecoutes, stu-
dio francais de production de pod-
casts, la création de Ma Langue au
chat, sa premiére série audio pour
enfants répondant a des questions
de société(qu'est-ce que l'écologie?
le harcélement?), n‘aurait pas été
possible sans l'engagement finan-
cierde l'entreprise Pandacraft. Cette
derniére, spécialisée dans les pro-
duits «éducatifs et créatifs» vendus
en kits sur abonnement, est men-
tionnée au début de chaque épi-
sode: «Avant de lancer un nouvel
épisode [...] je voudrais te parler de
Pandacraft.» Le procédé n'est pas
nouveau et séduit de nombreux
créateurs et créatrices de podcasts

qui peuvent financer leur ceuvre
grace a des publicités. Rien d'éton-
nant, donc, a ce que les annon-
ceursinvestissent dans les podcasts
pour enfants afin de toucher... leurs
parents.

Marie-Ange Koné, fondatrice de
Loudli, une plateforme qui meten
relation les marques et les créa-
teurs de podcasts, le confirme: «J'ai
observe plusieurs cas de figure: a
la fois des annonceurs qui placent
des publicités dans les podcasts
destinés aux parents, et ceux qui
en mettent dans les podcasts pour
enfants, avec l'idée qu'ils disent:
«Maman, je veux ce jouet.» Chez
Loudli, nous avons plutédt colla-

que l'un de ses enfants est devenu
«accro»d Brouhaha. «On les a écoutés
un nombre incalculable de fois, dans
la voiture aussi. Et puis c’est interac-
tif, il peut envoyer ses guestions.»

Un contact avec la langue
L'audio serait-il en passe de détri-
ner les imagiers et les dessins ani-
més? Les chiffres ne le disent pas
encore. Mais le podeast peut se tar-
guer de certains atouts. Vanessa
Métrailler est logopédiste au Centre
pour le développement et la théra-
pie de I'enfant et de l'adolescent de
Sion (CDTEA), conteuse a ses heures
perdues. «C'est une activité calme
qui présente des avantages: l'enfant
est autonome, son imagination est
stimulée, il crée ses propres repré-
sentations. Et comme ce sont sou-
vent des textes écrits, il entend des
mots et des expressions moins uti-
lisées 4 la télé ou a l'oral. Cest un
premier contact avec la langue, cela
peut aider aussi des enfants qui ont
des difficultés dans I'apprentissage

boré avec des marques de pro-
duits liés a l'apprentissage. Dans ce
cas, le placement de produit a tra-
vers un podcast est trés pertinent,
puisque faire écouter un podcast
ason enfant n'est pas uniquement
une démarche liée au divertisse-
ment.» Le fait que les enfants réé-
coutent plusieurs fois les mémes
histoires (et donc plusieurs fois les
mémes publicités) estune aubaine.
«0un point de vue marketing, plus
il y a de répétition, mieux c’est.
Une publicité a la télé peut adve-
nir toutes les trente minutes, mais
un podcast court peut la faire reve-
nir toutes les cing minutes», ajoute
Marie-Ange Koné. s M. P

de la lecture», développe la spécia-
liste, qui précise toutefois que les
parents devraient bien sélection-
ner les podcasts écoutés, tant il y
a de choix possibles. Il est aussi
important d'en discuter avec le ou
la mini-auditeur ou auditrice, une
fois I'écoute terminée. «Un bémol
que je vois, ¢'est que ce serait dom-
mage qu'un podcast remplace sys-
tématiquement I'histoire du soir.
Raconter induit un autre rapport,
c'est un moment d'échange et d'ap-
prentissage différent durant lequel
l'adulte peut sadapter i la compré-
hension de l'enfant en reformulant,
par exemple.» Elle-méme propose
réguliérement 4 ses enfants d'écou-
ter des podcasts, souvent en famille.

Me pas apprendre seul

Comme pour toute activité, il est
important que les petites oreilles ne
demeurent pas systématiquement
seules dans leur coin, l'apprentissage
passant grandement par l'interac-
tion. «Il n'y a pas de modalités dans
lesquelles on apprend mieux que
dans d'autres, et il n'y a pas d'enfants
plus visuels ou plus auditifs, c'est
une légende. En revanche, ce que la
recherche a démontré, c'est que siles
médias audiovisuels fonctionnent
pour transmettre des connaissances,
ca ne sera jamais aussi efficace que
lorsqu'un étre humain est impliqué.
Mais encore faut-il que I'adulte ou
I'enseignant sache bien capter l'at-
tention», détaille Catherine Theve-
not, professeure en psychologie du
développement cognitif 4 I'Univer-
sité de Lausanne.

L'échange entre étres humains pré-
sente I'intérét de pouvoir vérifier si
l'attention de I'autre est présente &
travers la lecture corporelle. Selon
I'experte, I'enfant seul peut se mon-
trer passif autant a I'écoute d'une
série audio qu'a la lecture d'un livre
(vous savez, quand on croit avoir lu
mais que l'on doit revenir quatre fois

ENCORE EN
PANNE D'IDEES?

Voici quelques
autres podcasts
amettre dans
Foreille de toute
La famille

« Les Odyssées,
France Inter

(7-12 ans) - histoires
vraies de figures
extraordinaires
(Calamity Jane,
Christophe Colomb,
Alice Guy).

= Les Histoires de
Millie D, RTS - des
histaires pour
répandre aux
questions des
enfants sur ce qui les
entoure.

+ Radio Bambou,
Reporterre

(8-12 ans)

- magazine pour
expliquer [écologie,
« Wild, Popkast
(4-12 ans) - podcast
animalier.

« Les Aventures de
Tintin, France
Culture (dés 7 ans).

+ Prends-end'la
graine (adalescents)
= la parole aux ados.
Ln

4 la méme page) ou devant un des-
sin animé. «Cela dit, il est correct
que l'écoute demande moins d'ef-
forts que la lecture pour un enfant
qui l'apprend, et pour lequel I'acte
de lire n'est pas encore automatisé.
Leffort cognitif 4 décoder les mots
représente une énergie qui n'est pas
allouée 4 la compréhension du senss,
précise-t-elle. Mais une fois que la
lecture est automatisée, le contenu
d'un texte lu pourrait étre mieux
mémorisé que sa simple écoute
puisquun «double codage» peut étre
opéré grice 4 la «<subvocalisation=: on
lit et en méme temps on prononce
le texte dans notre téte. Finalement,
pour la professeure, «quel que soit
le média, s'il est bien fait, I'enfant
construit de la connaissance. Cest
une question de bon dosages.

Podcasteurs en herbe

Le podcast pour enfants se révéle
donec un bel outil d'amusement et
d'apprentissage, 4 employer avec
parcimonie, comme n'importe quel
autre. Mais la tendance risque de ne
pas s'arréter la: aux Etats-Unis, pays
qui s'inscrit comme une référence en
la matiére, certains ont déja vu plus
grand en proposant cet été des «Pod-
cast Summer Camps» virtuels. Le site
d'actualité Einpresswire signale une
collaboration entre le studio de pro-
duction pour enfants Literary Safari
- notamment derriére le trés écouté
The Story Seeds Podeast — et une poi-
gnée d'éducateurs afin d'enseigner &
des enfants de 7414 ans l'art de créer
une série audio. L'argument? La tiche
demande d'effectuer des recherches,
de savoir écouter, écrire, et déve-
loppe l'expression orale. «Ce seront
peut-étre les nouveaux cahiers de
vacancess, commente, rieuse, Lisa
Omara, pariant que l'on verra bien-
tot fleurir ee genre de propositions
en Europe. Pourquoi pas? A l'avenir,
la vérité pourrait bien sortir d'une
petite main tenant un micro. s
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De méme que les podcasts de conversation
se distinguent des émissions traditionnelles de
radio par leur liberté de ton, ce retour en grace de
la fiction s’explique par une réinvention totale du
genre sur le fond, la forme, et par son accessibilité.
La technologie est triplement responsable de cet
essor de la fiction sonore. D’'une part, 'omnipré-
sence des images a pu saturer le public: «<On n’a
plus forcément envie de se remettre directement
devant une série en ayant passé la journée sur
I'ordi», lance I'experte Lisa Omara. L'usage mas-
sif du smartphone et des écouteurs ou casques a,
ensuite, multiplié les opportunités de «temps de
cerveau disponible» lors d’activités ne deman-
dant qu’'une faible attention (plier le linge, ranger
la cave, marcher). Enfin, les technologies d’effets

Interview de Lisa Omara dans le journal suisse Le Temps
Juillet 2022
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| PHENOMENE | Liberté d’écoute et de production

’ ]
L exp|05|0n deS pOdcaStS, de Comment expliquer un tel succés? Pour Lisa Omara, la liberté,
I’Inde au PO rtu gal tant au niveau de la production (relativement simple) que de

'écoute (audio a la demande), est un facteur clé. Mais aussi la

Prés de 900 000 nouveaux podcasts ont été mis en ligne a travers le
monde en 2020. Les écoutes se sont aussi multipliées. Cette année
de pandémie aurait eu un effet boostant pour ce type de formats,
tant pour leur production que pour leur écoute

tres grande diversité de sujets, loin de 'étiquette bobo qui lui
était parfois collée. Sport, féminisme, communauté LGBTIQ+...
«Les podcasts sont susceptibles de concerner des personnes tres
différentes», développe-t-elle.

Différentes, et sur tous les continents: «Le podcast
s’'internationalise», note Lisa Omara, mentionnant le podcast
Sandra, une fiction audio en anglais, adaptée aujourd’hui pour
les auditeurs francais (Sara), allemands (Susi), brésiliens (Sofia)
et mexicains (Sonia).

Retrouvez tous les podcasts du «Temps»

Les plateformes de streaming musical jouent aussi un grand
role dans l'explosion du nombre d'écoutes, estime également
Lisa Omara. Le rachat en 2019 de la société de podcasts Gimlet
Media par Spotify leur a donné un coup d’accélérateur. «Spotify
avait déja beaucoup de clients qui écoutaient de la musique.

Maintenant que la plateforme valorise les podcasts, beaucoup

d’auditeurs s’y mettent aussi», souligne-t-elle.


https://www.letemps.ch/societe/lexplosion-podcasts-linde-portugal




